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PROFIL

Graphiste &
Chargé de communication

De I’idée au message, de la stratégie a I'image.

J'accompagne les collectivités et les organisations dans
la conception et le déploiement de leur communication,
en associant réflexion stratégique, création graphique et
production de contenus.

Mon expérience me permet d'intervenir aussi bien sur
la définition des besoins et des messages que sur leur
traduction visuelle : identité, campagnes, édition, digital,
réseaux sociaux, photographie et vidéo.

Mon approche : comprendre les enjeux, identifier le bon
angle, construire une communication cohérente et assurer
sa déclinaison sur I'ensemble des supports.

COMPETENCES

Direction artistique

=
Projet global >

0 Print & édition

Mon approche

Concevoir

Produire

Déployer

Affiche, banderole, magazine, etc.

Digital & réseaux sociaux

Web et community manager

LOGICIELS

BEOOEIDSG

UNE PHOTO O JE NE
SUIS PAS TROP MAL!

ENFIN, JE CROIS..

Trouver des angles et des solutions visuelles
qui attirent l'attention sans perdre le
message.

Comprendre le besoin, le public et I'objectif
avant de produire.

Passer du print au digital, de la rédaction a la
photo, de la campagne a I'événementiel.

Gérer plusieurs projets, délais, supports et
interlocuteurs simultanément.

Comprendre les attentes des élus, services,
partenaires et publics pour traduire
correctement leurs besoins.

S'adapter aux imprévus, aux demandes
urgentes et aux contraintes propres a une
collectivité.
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CAMPAGNES
DE COMMUNICATION

Créer une campagne, c’est trouver le bon ton.

Une campagne efficace doit attirer I'attention, faire passer un
message et surtout s'adapter a son public. De I'humour a la
sensibilisation, je congois des univers graphiques cohérents et
leurs déclinaisons sur différents supports.

Parmi les nombreuses campagnes que j'ai congues, j'ai choisi de
présenter ici celles qui ont suscité les retours les plus positifs
aupres des citoyens.

Elles illustrent trois approches trés différentes de la
communication : I'émotion pour mobiliser autour d'Octobre
Rose, l'interpellation pour sensibiliser aux incivilités et I'hnumour
pour promouvoir le marché local.

De la réflexion créative a la déclinaison sur les différents
supports, j'ai assuré la direction artistique et la conception
graphique de ces campagnes, en veillant a construire pour
chacune une identité forte, cohérente et adaptée a son public.

O1 OCTOBREROSE,
TOUS CONCERNES.

Campagne de sensibilisation et mobilisation.

Une campagne pensée
pour informer et créer
de I'émotion pour
fédérer les administrés
autour de la cause.

OCTOBRE ROSE

SAMEDI 12 OCTOBRE 2024

GYMMNASE DES TILLEULS DE 16H A MINUIT

Au-dela des supports
de communication
classiques, j'ai réalisé
des reportages

photo et vidéo pour
donner une dimension
plus humaine a

la campagne, en

; mettant en lumiére les
unis N personnes engagées

B POURLA W
PREVENTION W tout comme celles
. touchée s par la
maladie.
e
i o ik (T
0000 i, &S RsoSiy

L'objectif était de raconter I'événement au-dela de son identité
visuelle : montrer les visages, les échanges et les émotions pour
créer une communication plus authentique, incarnée et proche du
public. Elle a su associer intimité, proximité et force visuelle pour
créer une communication humaine et fédératrice.

Association Chez Rose Interview : La maladie Interview : Véronique J.

O2 LESINCIVILITES,
CA SUFFIT!

Une campagne de sensibilisation.

Une communication
destinée a sensibiliser
les habitants aux
incivilités du quotidien
et a leur impact sur le
cadre de vie.

Le défi :

interpeller sans
tomber dans le
discours moralisateur,
en construisant un
message visuel direct
et mémorable et parfois
un peu « choc ».

Je n'utilise pas
encore les toilettes !

JusalA

[135€ .|

DAMENDE

sl 4 Claye
0800 Liisen Souilly™

Un ton volontairement décalé et un parti pris visuel fort ont

permis de capter rapidement l'attention. Plutét que d'adopter une
communication institutionnelle ou moralisatrice, la campagne veut
provoquer une réaction. Le message devient mémorisable et suscite
davantage l'intérét du public.

Pourquoi m'aliumer e e veun plus
& e'esd pour me laisser
: foire le trottoir |

Prre— P - %

O3 LEMARCHE
FAIT SON SHOW !

Une campagne de promotion pour le marché local.

Une campagne
volontairement
décalée et
humoristique pour
donner envie de
fréquenter le marché
local.

Le parti pris :
détourner les codes
publicitaires pour
créer des visuels
immédiatement
identifiables et donner
une personnalité au
message.

w1 Claye

0O 0 0 il Souilly"

La campagne a fonctionné parce qu'elle a choisi de parler du
marché autrement. L'humour a permis de rendre un sujet local plus
vivant et plus attractif. Le ton décalé crée la curiosité, et contribue a
créer une image plus conviviale et dynamique du marché.

ONA

AUXPETITS Bl UNE '
& “. > D’ENFER
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AFFICHES &
SUPPORTS VISUELS

Faire passer un message au premier regard.

Affiche, flyer, kakémono, banderole, signalétique ou support
événementiel : chaque création doit trouver le juste équilibre
entre impact visuel, lisibilité et efficacité du message.

J'accorde une attention particuliére a la hiérarchie de
I'information, au choix des images, a la composition et a la
cohérence graphique, afin de concevoir des supports capables
d'étre compris rapidement tout en conservant une véritable
personnalité visuelle.

De la conception graphique a la préparation des fichiers pour
impression, je prends en charge chaque étape de la création,
en adaptant le design aux contraintes et aux usages de chaque
support.

JASSE AUXOEUES!
'AVOS/PAQUESTPRETS !7... CHERCHEZ !
Rendez-voos ub e Boilon le dimanche 21 mars de 10 h 12 h 301

000 0 i, sy

aville de Claye-Souilly présente
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Du 8 au 10 mars 2024
Espace André Malraux

VEN_ Ensemble Vocal Horizons

Entrée libre

. Choeur Résonance
Avec l'orchestre d’harmonie de Mitry-Mory

Tarif : 12 € - Gratuit pour les - 12 ans

. Choeur Odyssées

Tarif : 12 € - Gratuit pour les - 12 ans

Ouverture des portes 30 minutes avant

o Claye
Souill

0 @ 0 @ i

SAMED|

MAI

RDV A 9H AU PARC BUFFON

0000 i il

TRANSPORT

SCOLAIRE

v ) SR
Afin de permettre aux enfants de rejoindre les différentes écoles
la vllvollou la proximité de leur domicile, la municipalité propose
~

un service de transport scolaire.

HORAIRES PIECES JUSTIFICATIVES
Lundi : 8h30 - 12h | 1330 - 17h30 - Un justificatif de domicile récent ;
Mardi : 8h30 - 12h | 1330 - 17h30 - Une photo d'identité de lenfant ;
‘ Mercredi : 8h30 - 12h | 13h30 - 17h30 - Une assurance scolaire.
) Jeudi : 13h30 - 18h30
Vendredi : 8h30 - 12h | 13h30 - 17h Les inscriptions pour le bus scolaire
Samedi : 9h - 12h auront lieu entre le lundi 17 juin 2024

et le samedi 28 juin 2024.
*dans Ia limite des places disponibles.

nformations au Pdle Education - 01 60 26 92 01/02 / 06

=1 Cl
0O O O i Soulll

i FETE
DELA

17h - 23h
PARC
BUFFON

Eléves du Conservatoire - Chorales - Choeur Résonance
Musicalie...

0®0 O i, souiig

DATE LIMITE D'INSCRIPTION : 18 OCTOBRE 2024
*Montant de l'aide : 500 €

Plus dinformations sur www.chaye-soullly. fr

0006 ., sasit

G J JUILLET
—_— a1 2022

95

GRAND FEU D*ARTIFICE

RETRAITE

N’oubliez pas de faire ou de renouveler
votre carte d’identité ou votre passeport

000 0 uiim souily)”

I GYMMNASE DES TOURELLES

COMMEMORATION

80 EME ANNIVERSAIRE
DE LA LIBERATION DE CLAYE-SOUILLY

JEUDI 29 AOUT 2024

18H : Rassemblement devant I'Hétel de Ville
18H15 : Cérémonie au Monument oux mors

U 4 O T34 TN LS 0 LA CEREMOME COMMIMORETIVE.

000 O LS.

ATELIERS D'ART BUFFON il
LA PALETTE CLAYOISE

17,18 er 19 JanviER 2025
LA CLAYE DES ARTS - :

PEINTURE

SALLE  PLANETE  OXYGENE

17 18 19

JANVIER JANVIER JANVIER

10H 9H 10H
20H 20H 18H

% 0
000 @ i, e ML saide

PLANETE OXYGENE I

1 Clay 4
Souilly*
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COMMUNICATION
INTERNE

Créer du lien au sein de 'organisation.

La communication ne s'adresse pas uniquement aux citoyens.
Elle joue également un role essentiel au sein d'une organisation
pour transmettre les informations, accompagner les projets et
renforcer le lien entre les équipes.

J'ai congu différents supports de communication interne en
adaptant le ton, le contenu et la forme aux collaborateurs :
informations pratiques, événements internes, campagnes de
sensibilisation, affichage et supports digitaux.

Parce que la communication se construit aussi en interne,
j'aime créer des supports qui informent, féderent et donnent du
sens au quotidien : communiquer auprés de ceux qui font vivre
I'organisation.

O1 INFORMATIONS INTERNES

LUI, CEST BEN !

BEN EST FILME.
BEN N'EST:PAS'PERSONNEL.

R

BEN EST PROFESSIONNEL !
SOYEZ COMME BEN.

LE SAVIEZ-VOUS ?

LES PRISES DE COURANT NE
PEUVENT PAS SE REPRODUIRE !

RESPECTEZ-LEUR NATURE.
SEPAREZ-LES !
Empiler les multiprises les unes sur les autres en « cascade »
augmente le risque de surchauffe, de court-circuit et d'incendie.
80 % des incendies dorigine électrique sont liés

& des équipements défectueux ou mal utilisés.

Ne jouez pas avec le feu!

=z Claye
Souilly"

wu Cla
ScnuillfE

LES PROTECTIONS HYGIENIQl'JES
ONT PEUR DE L’EAU ET PAR CONSEQUENT,
NE SAVENT PAS NAGER.

NE LES JETEZ PAS DANS LES TOILETTES.
PREFEREZ LA POUBELLE.

“ Claye
Souilly"

et Cla

0O 0 O i Souill

02 INFORMATIONS GENERALES

CONNA.....-

VOUS LES PEINES ENCOURUES S| ON AGRESSE
PHYSIQUEMENT OU VERBALEMENT UN AGENT
DU SERVICE PUBLIC ?

—=

PEINE ENCOURUE :

JUSQU’A 75 000 € D’AMENDE
ET 5 ANS D’EMPRISONNEMENT

ITER LE DEVELOPPEMENT DE LA BACTERIE, CHAC!
C DES GESTES SIMPLES.

Nettoyer, détartrer puis désinfecter [Eu-
de la robinetterie (flexibles et pommeau
douche, mousseurs...), environ tous les 6 mois ;

Lo avant 'utilisation lorsqulils sont
utilisés ou aprés une absence prolongée,
évacuer l'eau stagnée dans les tuyaux ;

b } Utiliser de I'eau stérile [SEI T E

comme les fers & repasser.

. . “ick Claye
L0 @0 0 k. souilly

INSTRUCTION DE SECURITE POUR

TOUS LES PRODUITS

— P~
i e
i b,
v —
@ @ frel @ Pt
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QUE FAIRE EN CAS D'ACCIDENT

Rincer

‘SURLAPEAU : spplauer abondamment do fagu of u sovon

@ ENCAS D'INHALATION ACCIDENTELLE IMPORTANTE :

@ ENCAS D'INJESTION ACCIDENTELLE :
Surfoutne PAS provoguer e vomisoments

@ SILES SYMPTOMES PERSISTENT:
Appeler 615 cule contre anfipolson au O1.40.05.48 48

Consulterunmédecincuun spécialiste

X -
000 O e Souilly"

NE PAS NOURRIR
LES CANARDS

NE NOUS DONNEZ PASDE PAIN!
et cela pour plusieurs coin-coins :

Ln paie jots s Toms it Bovn soserca e

o ratetia ML e
b b ettt o et LA
- pOTUL

£ AVEC HOUS, VOUS POUVER HOUS DONNER

= 448

“u Cloye

080 0 e Souilly"™

O3 NEWSLETTES INTERNES




O1 MAGAZINES MUNICIPAUX O2 GUIDES ET DOCUMENTS DIVERS O3 LETTRESETINFOS COMMUNALES
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Informer, valoriser et créer du lien avec les habitants. De Rassembler I'essentiel dans un support pratique, lisible Transmettre rapidement les informations qui comptent. Une

B RO C H U R E S la mise en page éditoriale au traitement graphique, chaque et durable. Un travail mélant organisation de I'information, communication directe et structurée pour tenir les administrés
publication transforme l'actualité de la collectivité en une hiérarchisation des contenus et conception graphique pour informés des projets, événements, services et actualités de la
information claire, attractive et accessible. faciliter le quotidien des administrés. collectivité.

& PUBLICATIONS

Bi|
sunuE Py
=5 FFi
REUNION DE GU ARTIER oN

Structurer I’information, valoriser le contenu.

Dans une publication institutionnelle, le r6le du graphisme ne se
limite pas a mettre en forme des informations. Il doit permettre
de les hiérarchiser, de les rendre accessibles et d'accompagner
le lecteur dans sa compréhension.

Je participe a la conception éditoriale et graphique des
publications, depuis la réflexion sur leur structure et leur
organisation jusqu'a la mise en page, au traitement des images
et a la préparation des fichiers pour leur diffusion.

Guides, magazines, rapports d'activité, brochures ou
programmes : chaque support est congu pour trouver le juste
équilibre entre contenu, lisibilité et identité visuelle.

Organiser I'information pour la rendre plus simple a

comprendre. B | ! qr
mahions |

CLAYE-SOUILLY CELEBRE
LES 80 ANS DE LA VICTOIRE

i _ e ' E 2024
ons e = @ s
[®®00:y.. C— s e

1

10



O1 Locos O2 CHARTE GRAPHIQUE O3 APPLICATION
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4 Donner une identité au projet. Construire un langage visuel cohérent. Faire vivre l'identité sur le terrain.
I D E N I I I E V I S U E L L E Conception de logos pensés pour étre simples, distinctifs et Définition des couleurs, typographies, formes et principes Du concept a sa mise en ceuvre, l'identité se décline sur
immédiatement identifiables, tout en traduisant I'univers et le graphiques pour créer une identité homogeéne, facilement I'ensemble des supports : PLV, print, signalétique, enseignes

& B RA N D I N G positionnement de chaque projet. reconnaissable et déclinable sur tous les supports. et supports de communication, pour garantir une présence
cohérente et reconnaissable.

Créer un univers graphique fort et cohérent.

Une identité visuelle ne se résume pas a un logo. Elle doit
permettre a une organisation, un service ou un événement
d'étre immédiatement identifié et de construire une image
cohérente dans le temps.

Je congois des identités en travaillant le logo, la typographie, les
couleurs, les formes et les principes graphiques qui permettront
ensuite de décliner l'univers sur I'ensemble des supports de
communication.

L'UN PENSAELE

L'objectif : créer des identités suffisamment fortes pour étre
reconnaissables, mais suffisamment souples pour évoluer avec
les besoins de la structure.

Organiser I'information pour la rendre plus simple a
comprendre.

Cas présentéici:

Pour illustrer concretement cette démarche, je vous propose de
découvrir un projet réel réalisé en 2025 dans son ensemble :
de la création du logo a la construction de l'identité visuelle,
jusqu’a ses déclinaisons sur différents supports.

12 19
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DIGITAL

& RESEAUX SOCIAUX

Décliner la communication sur tous les écrans.

Les usages évoluent, les formats aussi. Une identité graphique
doit pouvoir s'adapter aux différents écrans et aux nouveaux
modes de lecture sans perdre sa cohérence.

Je concois des contenus pour les réseaux sociaux et les
supports digitaux en adaptant le message, le format et le
rythme visuel aux usages de chaque plateforme : publications,
carrousels, stories, vidéos, contenus événementiels ou
campagnes digitales.

L'objectif reste le méme : attirer I'attention rapidement, faciliter
la compréhension et donner envie d'aller plus loin.

Du visuel statique a la vidéo courte, je veille a conserver une
identité graphique cohérente sur I'ensemble des formats.

CREATION - ADAPTATION - ANIMATION

14

GESTION DES RESEAUX SOCIAUX

Informer, valoriser et créer du lien avec les habitants. De
la mise en page éditoriale au traitement graphique, chaque
publication transforme l'actualité de la collectivité en une
information claire, attractive et accessible.

De la création du contenu a sa diffusion, chaque publication est
pensée pour informer, engager et donner de la visibilité a I'action
publique.

Sur mes quatre années au service de la collectivité, ces chiffres
représentent une moyenne annuelle et témoignent de la portée
de cette communication digitale.

~14 000

Habitants

+25 000

Réactions

+3 000

Commentaires

+5 000

Partages

+1.5M

Vues
générées

O2 REALISATION DE VIDEOS POUR

LA CHAINE YOUTUBE

Rassembler I'essentiel dans un support pratique, lisible

et durable. Un travail mélant organisation de I'information,
hiérarchisation des contenus et conception graphique pour
faciliter le quotidien des administrés.

Création d'un livre participatif
dans une école de la ville.

o748

Création et présentation d'un

ville.

reportage sur les pompiers de la

03

GESTION DU SITE WEB

Transmettre rapidement les informations qui comptent. Une

communication directe et structurée pour tenir les administrés
informés des projets, événements, services et actualités de la
collectivite.

@ Assurer au quotidien la
mise a jour et I'animation
de l'information

e Création et l'intégration de
visuels

® Mise en avant des
événements et des
actualités

@ Actualisation des pages
pratiques, des agendas
et des documents
téléchargeables

@ \Vérification réguliere
des liens, formulaires et
informations publiées.

15



08

CAMPAGNE
MUNICIPALE 2026

Un projet complet, de 1a réflexion a la déclinaison.

Cette campagne municipale m'a permis d'intervenir sur
I'ensemble de la chaine de communication : réflexion autour

du territoire graphique, conception des supports, mise en page
et déclinaisons print et digitales. L'enjeu était de construire une
communication identifiable et accessible, capable de porter un
message politique tout en restant cohérente sur I'ensemble des
supports utilisés pendant la campagne.

Contexte Définir un univers graphique adapté a la
campagne et a ses enjeux.

Enjeux Traduire les valeurs et les messages en
une communication claire et identifiable.

Mon role Direction artistique, création, mise en
page et déclinaisons print et digitales.

Objectif Construire une identité cohérente,
mémorisable et déclinable sur tous
supports.

|

16

LLETIRE CANDIDATURE %

M s -

IDENTITE VISUELLE

LAFEICHE DE CARMPALNE & B

CHARTE
GRAPHIQUE

AFFICHES

R~

MAGAZINES
& BROCHURES
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1
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1
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COURRIERS TRACTS DES
QUARTIERS

\nising - Jardine Anglais

RESULTATS:

De la réflexion stratégique a la création
et au déploiement des supports de
communication, le travail réalisé pour la
liste « Pour Claye-Souilly » a accompagné sa
campagne pendant quatre mois, jusqu'a une
large victoire aux élections, avec 80,04 % des
suffrages exprimeés.

17
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MA COM’
COUP DE COEUR

Une campagne pensée comme une immersion.

Parmi les projets présentés dans ce portfolio, celui-ci occupe
une place particuliére.

La commémoration des 80 ans de la Victoire 1939-1945

Un projet qui pour moi, a dépassé la simple communication
événementielle : raconter, transmettre et faire vivre la
mémoire collective a travers une identité visuelle forte et une
communication accessible a tous.

Mon travail s'est articulé autour de trois dimensions
complémentaires : la création graphique, I'organisation et la
couverture de I'événement. Un travail a la croisée du graphisme, de
la communication événementielle et de la mise en scéne d'un récit
historique, ou chaque support participe a faire vivre I'événement
et a renforcer son identité.

Un évenement de 5 jours sur lequel j'ai
réalisé le reportage photo complet, et
assurer toutes les prises de vue au drone,
visible sur la vidéo finale disponible ici :

18

O1 LEPROJET GRAPHIQUE

L'affiche

Le kakémono

La banderole

Le quizz

L'avis a
la population

B e

02 LEVENEMENT

J'ai assuré la communication de I'événement dans sa globalité : conception
graphique, participation a l'organisation et la couverture. J'ai créé I'ensemble des
supports, de I'affiche au programme, en passant par la signalétique, les invitations et
les supports d'animations. J'ai également participé a la préparation et au déploiem
ent de I'événement sur le terrain. Enfin, j'en ai assuré la couverture photographique
et aérienne par drone, de la captation des temps forts a la valorisation des
contenus. Un projet complet, mélant création, coordination, production et
valorisation.

Les
Les laissez-passer invitations

LAISSEZ-PASSER
STATTONNEMENT
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JE VOUS

A BIENTOT!

Adresse Téléphone Web
contact@adadpool.com
34290 MONTBLANC Pro:07617778 44 www.adadpool.com

20


http://www.adadpool.com
mailto:contact%40adadpool.com?subject=
mailto:alexandre@email.com?subject=Contact%20suite%20�%20votre%20portfolio&body=Bonjour%20Alexandre,%0A%0AJe%20vous%20contacte%20suite%20�%20la%20consultation%20de%20votre%20portfolio.%20
www.adadpool.com
https://www.google.com/maps/place/53+Rue+Marcel+Cerdan,+34290+Montblanc/@43.3917332,3.371018,158m/data=!3m1!1e3!4m6!3m5!1s0x12b114572725cb63:0x4d8aec3fdb43522!8m2!3d43.3917031!4d3.3715095!16s%2Fg%2F11c4jfy1c3?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDMwOS4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
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